《当代审美文化现象解读》课程标准

一、课程性质与任务
本课程是一门为汉语言文学和广告学专业开设的，以文学和艺术学为基础，融合了社会学、哲学、新闻传播学等学科知识的专业方向限选课程。本课程以通俗的表达方式为学生解读与青年亚文化、粉丝文化、影视文化、媚俗文化、时尚文化、广告文化和视觉文化等大众文化相关的经典文献，让学生了解大众文化的基本理论；并通过典型个案的解析，使学生掌握理论的方法论内涵。本课程旨在帮助学生解读当代大众文化现象，培养学生关注当下文化实践的意识和兴趣；提高学生的人文修养，及感受美、鉴赏美、创造美的能力，特别是透过表象，分析发生在身边的大众文化现象的能力，以独到的见解代替人云亦云的戏说。

二、课程教学目标

1．知识目标

基于经典文献的解读，介绍大众文化理论的基本知识，让学生比较全面系统地掌握大众文化理论的方法论内涵。本课程重视个案分析和当下大众文化现象的解读，要求学生能够理论联系实际，在掌握大众文化基本理论的基础上，对当代大众文化现象有较系统的了解和把握。

    2．能力目标

    通过讲授当代大众文化理论知识，深入分析典型个案，帮助学生掌握理论的方法论内涵，提高学生以创造性的思维运用相关理论和方法，透过表层，深入内里，深入阐释发生在身边的大众文化现象的能力；培养学生对当代大众文化现象的感受力和敏锐观察能力。

    3．素质目标

解读经典文献，启发学生的思想，开阔学生的视野，向学生传授思维方法和解决问题的逻辑方式，提升学生的人文素质，培养学生关注生活中大众文化现象的意识和兴趣。深入分析典型个案，帮助学生掌握理论的方法论内涵，提高学生以创造性的思维运用相关理论和方法论，透过表层，深入内里，深入阐释发生在身边的大众文化现象的素质。
三、课程基本信息和内容要求
	课程基本信息

	参考学分
	2
	参考理论学时
	32
	参考实验学时
	

	课程内容及要求

	序号
	教学项目
	教学内容与教学要求
	教学设计建议
	参考课时


1.大众与大众文化

	2.当代中国大众文化的兴起

3.大众文化与精英文化、民间文化、通俗文化

4.大众文化的特征与功能
	讲授、讨论，辅助多媒体教学。学生网上讨论

围绕个案分析大众文化的特征与功能；结合身边事讨论大众文化对大学生日常生活的影响。

                
	2

	
	
	要求：了解当代中国大众文化兴起的情况，掌握大众文化的特征与功能。
	
	

	2
	粉丝文化现象解读
	1.粉丝的基本特点

2.中国粉丝文化的发展原因

3.粉丝文化的主要特征
	讲授、讨论，辅助多媒体教学。学生网上讨论

个案分析：文学受众的粉丝化现象研究——郭敬明的粉丝受众分析；学生用相关理论解读娱乐节目中的粉丝文化现象。
	4

	
	
	要求：了解中国粉丝文化的发展原因；掌握粉丝和粉丝文化的主要特征。
	
	


2.媚俗文化的特征

	3.媚俗与中产趣味

4.媚俗在文学领域中的表现
	讲授、讨论，辅助多媒体教学。学生网上讨论

个案分析：电影《小时代》是否媚俗；讨论：当今媚俗文化流行的原因和表现是什么。
	4

	
	
	要求：了解媚俗文化的起源，掌握媚俗文化的特征；知晓在文学领域中的表现。阅读相关材料。
	
	

	4
	青年亚文化现象解读
	1.青年亚文化产生的原因

2.青年亚文化的特点

3.青年亚文化和大众文化

4.恶搞现象及特征分析
	讲授、讨论，辅助多媒体教学。学生网上讨论

个案分析：恶搞的仪式抵抗；讨论：恶搞现象发生的原因是什么？


	4

	
	
	要求：把握青年亚文化的特点；理解恶搞现象的特征；阅读相关材料。
	
	

	5
	时尚文化现象解读
	1.时尚的界定

2.时尚与现代性

3.时尚的矛盾结构

4.时尚的机制

5.时尚的功能
	讲授、讨论，辅助多媒体教学。学生网上讨论

个案分析：时尚：文学的双刃剑；讨论：时尚与文化符号建构。
	2

	
	
	要求：了解时尚的含义；把握时尚的机制、功能；阅读相关材料。
	
	

	6
	视觉文化现象解读
	1.视觉文化的特点

2.视觉文化研究的基本内容
	讲授为主，辅助多媒体教学。学生网上讨论。

个案分析：视觉文化时代的文学生产—影视的收编与小说的末路
	4

	
	
	要求：把握视觉文化的特点；知晓视觉文化研究的基本内容；阅读相关材料。
	
	

	7
	广告文化现象解读
	1.消费社会的特征

2.商品的符号化

3.广告传播对消费文化的影响

4.广告消费主义批判
	讲授、讨论，辅助多媒体教学。学生网上讨论

结合实例解读某广告个案；讨论：广告是如何渗入日常生活影响我们的？
	3

	
	
	要求：了解消费社会的特征；把握广告传播对消费文化的影响；阅读网络平台上相关材料。
	
	

	8
	《春晚》解读
	1.《春晚》的发展

2.《春晚》的话语分析

3.《春晚》文化批判
	讲授、学生分组讨论，辅助多媒体教学。

讨论：《春晚》的功能是什么？《春晚》能被改造吗？《春晚》为何风光不再？
	4

	
	
	要求：了解《春晚》的发展；把握《春晚》话语的意识形态性质。阅读网络平台上的相关材料。
	
	

	9
	影视文化现象解读
	1.电影文化现象解读

2.当代电影的文化想象

3.当代电影的意识形态功能

4.当代电视文化
	讲授、学生分组讨论，辅助多媒体教学。

个案研究：“尽一切办法让大伙儿高兴”—《非诚勿扰》的心理机制解析；商业意识与当代电影创作。
	3

	
	
	要求：了解当代电影、电视文化的发展现状；掌握电影、电视文化的意识形态性和商业性
	
	

	10
	知识分子与大众文化
	1.关于知识分子

2.知识分子文化与知道分子

3.知识分子与媒体
	讲授、学生分组讨论，辅助多媒体教学。

个案研究：学者上电视与知识分子的缺席——以《百家讲坛》为例
	2

	
	
	要求：了解古今中外知识分子的特点；掌握当代知识分子的心态，其与媒体之间复杂关系。
	
	

	合计
	32


四、教学建议
    1.教学方法

    授课与讨论相结合：每节课在老师讲授的基础上，安排学生就某一专题（结合个案）进行探究式课堂讨论，培养学生利用所学知识阐释具体文化现象的能力。课堂学习与课外阅读相结合：每节课安排阅读文献，让学生在课外自学，做好预习。课堂讨论与网络交流相结合。 

2.评价方法

形成性评价与结果评价相结合，学生平时的课堂表现、网上讨论、网上测试、读书笔记等合计为平时成绩，占总成绩的50%，期末考试占总成绩的50%。

3.教学条件

教学班规模以40人为宜，小班化教学；多媒体教室保持网络畅通，可以及时引入网络教学资源。

主讲教师

    3名主讲教师均为文艺学专业，研究生学历。

5.教材编选

主要参考书目：

   姚文放：《审美文化学》，社会科学文献出版社2011年。
赵  勇：《大众文化理论新编》，北京师范大学出版社2011年。
                                  执笔人：吕逸新      审核人：岳庆云
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