
《编辑学基础》课程标准
一、课程性质与任务
《编辑学基础》是为汉语言文学专业开设的一门学科方向选修课程。结合当前编辑出版业改革和发展的实践，主要分析了编辑出版学领域的基础理论，探讨编辑出版学的研究对象、内容、特点及研究方法，对出版学和编辑学的关系进行梳理，对出版工作涉及的选题、编辑加工、生产、发行等环节和流程进行了详细探讨，对出版活动的效益评估方式和手段进行了介绍。通过本课程的学习，使学生了解出版业的基本知识，认识出版工作的重要性，掌握出版学领域的基本理论以及我国出版事业组织的基本规律，从而为后续课程《书报刊编辑与实务》打下坚实理论根基。

二、课程教学目标

1．知识目标

掌握编辑出版学的学科理论，把握编辑出版学的研究对象、内容、特点及研究方法，厘清出版学和编辑学的关系；了解出版活动的功能及基本规律；了解出版事业的组织与建设、出版策划及其运作、出版资源及生产、出版物市场与流通等；把握出版活动的经济效益与社会效益的分析评估手段和方式。

2．能力目标
作为一门学科基础课程，其目的和意义是让学生具备基本的理论素养，掌握基本理论知识，从而能够指导出版编辑实务和实践。学生学习本课程后，预期达到的初步目标是，辨析出版活动的政治、文化、社会、经济功能，能够进行出版活动效益评估，熟悉基本的出版项目策划流程并进行简单策划，具备对出版业市场进行基本调研和分析的能力。

3．素质目标

通过本课程的学习，学生将为进一步深造奠定初步的理论素养和学术视野。同时，学习过程中密切联系出版编辑实践进行互动教学，通过个案分析、市场调查等，增强学生理论联系实际进行社会问题调查、分析、批判能力，增强其实际动手策划操作能力，增强其出版领域市场调查能力等。

三、课程基本信息和内容要求（与教材无关）

	课程基本信息

	参考学分
	2
	参考理论学时
	32
	参考实验学时
	0

	课程内容及要求

	序号
	教学项目
	教学内容与教学要求
	教学设计建议
	参考课时

	1
	绪论
	1. 文字发明前的传播方式

2. 文字载体演变

3. 复制技术发展与传播
	讲授为主，辅助采用多媒体教学。
	2

	
	
	要求：了解传播方式及传播载体的变化
	
	

	2
	第一讲

出版活动概述
	1.出版活动、出版物

2.出版活动历史性梳理
	讲授为主，辅助多媒体教学；

学生课前调查及讨论：个人视野下的的出版活动和出版现实。
	4

	
	
	要求：了解出版活动及出版物的历史性发展。
	
	

	3
	第二讲

编辑出版学学科理论
	1.编辑学和出版学的研究对象和内容的差异
2. 出版学的学科体系

3. 出版学的学科性质
	多媒体教学。

学生课前调查及讨论：

中国高校编辑学和出版学学科设置和变迁。
	2

	
	
	要求：了解当下中国学界及业界对该学科的界定。
	
	

	4
	第三讲

出版活动的功能
	1.政治、经济、文化、社会功能

2.历史视野中各种出版功能的体现
	多媒体教学。

学生课前调查及讨论：个人视野下的的出版活动功能。
	2

	
	
	要求：把握不同时空下出版活动的各种功能
	
	

	5
	第四讲

出版事业的组织与建设
	1. 出版系统构成

2. 出版企业建设

3. 出版物分销网建设
	多媒体教学。

学生课余调查和讨论：出版企业文化建设现状和个案点评
	4

	
	
	要求：了解出版企业文化建设的重要性
	
	

	6
	第五讲

出版策划及其运作
	1. 出版策划的类型与内容

2. 出版策划的运作程序
	多媒体教学。

互动内容：学生策划个案点评
	4

	
	
	要求：学生了解出版策划程序并进行基本策划练习
	
	

	7
	第六讲

出版资源与生产
	1. 出版资源及其配置

2. 出版物生产的构成

3. 出版物生产的一般过程
	多媒体教学。

学生课余调查和讨论：

淄博本地出版资源调查和分析。
	4

	
	
	要求：了解不同层次的出版资源情况，实地考察出版物生产过程
	
	

	8
	第七讲

出版物市场与流通
	1出版物市场及其需求

2.出版物流通的内容

3.出版物流通的一般过程
	多媒体教学。

学生课余调查和讨论：

出版物需求调查
	4

	
	
	要求：了解出版物需求及其变化。
	
	

	9
	第八讲

出版活动的基本规律探讨
	1. 出版物市场读者需求规律

2. 出版物市场营销规律

3. 出版事业建设与发展规律
	多媒体教学。

学生课余调查和讨论：

各大电商网上促销活动和策略调查和讨论。
	4

	
	
	要求：了解拉动读着需求的策略。
	
	

	10
	第九讲

出版活动的经济效益与社会效益分析
	1.两个效益概念

2.两个效益的考察和评价方式

3. 实现出版两个效益的主要途径
	多媒体教学。

学生课余调查和讨论：

出版活动经济效益调查
	2

	
	
	要求：把握出版活动经济效益评价方式
	
	

	合计
	32


四、教学建议
1.教学方法
采用启发式教学，引导学生推理和思辨；采用任务驱动式教学，引导学生自主学习；引导学生进行全班讨论、小组讨论、课堂辩论，尤其鼓励不同学科背景或兴趣爱好或不同专长的学生组成讨论小组或兴趣小组；线上、线下学习和师生互动。

2.评价方法
行程性评价与结果评价相结合，学生平时的小作业、课堂讨论、线上讨论等合计为平时成绩，占总成绩的40%；结课考察占总成绩的60%。
3.教学条件
教学班规模以40人为宜，小班化教学；多媒体教室保持网络畅通，可以及时引入网络教学资源。

4.主讲教师

主讲教师2人。·新闻传播学专业，研究生学历。

5.教材编选
参考教材：罗紫初：《编辑出版学导论》，湖南大学出版社，2008年。

参考书目：

师曾志：《现代出版学》，北京大学出版社，2006年。

袁亮：《出版学概论》，辽宁教育出版社，1997年。

张天定：《编辑出版学》，河南大学出版社，2006年。
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